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Principales Paises por superficie (en miles)
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BASES PARA LA PROMOCION

MISMOS CRITERIOS PARA LA PRODUCCION

CERTIFICADO ORGANICO
MEXICANO - LPO

A







3.0rganizacion
4.Certificacion
5.Educacion

6.Comercializacion i

Inmediato: Exporganicos- Co X

Sociedad Mexicana de Produccién O
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OPORTUNIDADES Y RETOS:

1. CALIDAD “MEXICO ORGANICO” USANDO EL DISTINTIVO NACIONAL
2. SISTEMA DE CONTROL CONFIABLE

3. EQUIVALENCIAS DEL SISTEMA DE CONTROL NACIONAL

4. PRODUCTOS TERMINADOS / VALOR AGREGADO
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1. México puede posicionarse como lider en Ameérica Latina en materia de
productos organicos, si decide convertirse en el principal consumidor y luego
proveedor de productos organicos a nivel internacional.

2. Las estrategias de promocion deben ser con la finalidad de concientizar a
los productores y consumidores para adoptar practicas de produccion y
consumo compatibles con la conservacion del medio ambiente y socialmente
responsable.

3. Se requiere avanzar en lo inmediato en la conclusion de las bases
juridicas que regularan los productos organicos gue el consejo promovera.

4. En esta primera fase de promocion se requiere la participacion de todos
los actores, ademas de los que intervienen en la cadena productiva, se debe
incluir a los consumidores, instituciones de educacion e investigacion.

Sociedad Mexicana de Produccién Organica AC WWW.Ssomexpro.org
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